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Номинанты на «Лучшая книга по маркетингу на русском языке 2019» 

Шорт – лист  

 

 
Комитет по стандартам и сертификации (координатор – Дмитрий Тюрин) 

определил шорт лист номинантов на «Лучшую книгу по маркетингу на русском 

языке 2019». В него вошли 14 монографий: 4 отечественных и 10 зарубежных 

авторов. Вначале марта будет проведено закрытое рейтинговое голосование 

экспертного совета Гильдии и определены победители. 

 

Номинанты (в алфавитном порядке) 

 
Балахнин И. Маршрут построен! Применение карт путешествия потребителя для 

повышения продаж и лояльности.- М.: Альпина Паблишер, 2019. –112 с. 
 

Бэнфилд Р., Эриксон М., Уокингшо Н. Лидеры продукта. Как лучшие в мире продакт-

менеджеры создают команды и запускают крутые продукты.- М.: Манн, Иванов и Фербер, 

2019.- 240 с. 
 

Вандербильт Т. ЦА. Как найти свою целевую аудиторию и стать для неё магнитом.– М. 

: Бомбора, 2019.– 304 с. 

 

Гавриков А., Давыдов В., Федоров М. Интернет – маркетинг. Настольная книга digital-

маркетолога – М.: АСТ, 2019 г.-352 с.  
 

Джоуи К.   Никогда не теряйте клиента. Превратите любого покупателя в пожизненного 

клиента за 100 дней.-  М.: Библос, 2019.- 379 с.  
 

Картер Р. Коммуникации. Научись понимать других и общайся продуктивно.- М.: Манн, 

Иванов, Фербер, 2019.- 160 с. 
 

Лазаускас Дж. Сторителлинг в бизнесе. Как разговаривать с людьми, чтобы вас слушали, 

вам верили, с вами соглашались.- М.: Попурри, 2019.- 176 с. 
 

Лучков В. Бизнес-процессы: как это работает. Сила линейный алгоритмов. – М.: Филинъ, 

2019 – 240 с.  
 

Макки Р. Сториномика. Маркетинг, основанный на историях, в пострекламном мире .- 

М.: Альпинанон – фикшн, 2019.-   280 с. 
 

Моуат Д. Видеомаркетинг: Стратегия, контент, производство. М.:Альпина Паблишер, 

2019. - 402 с. 
 

Сендеров Д.В.  Мастер больших продаж. Искусство заключать крупные контракты.– М.: 

Альпина Паблишер, 2019.– 328 с.     
 

Херф С. Как создать продукт, который полюбят. Опыт успешных менеджеров и 

дизайнеров.- М.: Манн, Иванов и Фербер, 2019.- 288 с. 
 

Шармер О. "Теория U" – М.: Манн, Иванов, Фербер, 2019 
 

Эдвардс М. Визуальные коммуникации. Как убеждать с помощью образов.- М.: 

Бомбора, 2019.- 144 с.  
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https://market.yandex.ru/product--senderov-d-master-bolshikh-prodazh-iskusstvo-zakliuchat-krupnye-kontrakty/550761135?show-uid=15712047636659540013616065&nid=56440&glfilter=7893318%3A14290303&context=search

