
ГЛОБАЛЬНЫЕГЛОБАЛЬНЫЕ ТРЕНДЫТРЕНДЫ
ВВ РОЗНИЧНОЙРОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛЕТОРГОВЛЕ

ИИ ПРОИЗВОДСТВЕПРОИЗВОДСТВЕ ОДЕЖДЫОДЕЖДЫ

ЧтоЧто ждетждет российскийроссийский рынокрынок? ? 

ЮлияЮлия НаливкинаНаливкина



ОСНОВНЫЕОСНОВНЫЕ
ТЕНДЕНЦИИТЕНДЕНЦИИ: : МИРМИР

ВВ целомцелом: : НЕСТАБИЛЬНАЯНЕСТАБИЛЬНАЯ
СИТУАЦИЯСИТУАЦИЯ. . 

ПолитикаПолитика: : 
•• ЛокальныеЛокальные вспышкивспышки напряженностинапряженности
•• ЗаградительныеЗаградительные мерымеры

Юлия Наливкина, brand@land.ru



ОСНОВНЫЕОСНОВНЫЕ
ТЕНДЕНЦИИТЕНДЕНЦИИ: : МИРМИР

ЭкономикаЭкономика::
•• РостРост ставокставок ии тарифовтарифов вв ЮВАЮВА
•• РостРост ценцен нана сырьесырье
•• ПроблемыПроблемы сс кредитнымкредитным

финансированиемфинансированием
•• РастущийРастущий интересинтерес мировыхмировых компанийкомпаний кк

растущимрастущим ((==медленнеемедленнее падающимпадающим!) !) 
рынкамрынкам

Юлия Наливкина, brand@land.ru



ОСНОВНЫЕОСНОВНЫЕ
ТЕНДЕНЦИИТЕНДЕНЦИИ: : МИРМИР

Юлия Наливкина, brand@land.ru



ОСНОВНЫЕОСНОВНЫЕ
ТЕНДЕНЦИИТЕНДЕНЦИИ: : МИРМИР

СоциальноСоциально--культурныекультурные: : 
•• РационализацияРационализация –– отказотказ отот

демонстрационногодемонстрационного потребленияпотребления
•• ОтОт эмоциональнойэмоциональной –– кк псевдопсевдо--

рациональнойрациональной моделимодели
•• ИндивидуализацияИндивидуализация вв массмасс--маркетемаркете, , 

псевдопсевдо--хэндхэнд--мэйдмэйд

Юлия Наливкина, brand@land.ru



ОСНОВНЫЕОСНОВНЫЕ
ТЕНДЕНЦИИТЕНДЕНЦИИ: : МИРМИР

ТехнологическиеТехнологические
•• ИнновационныеИнновационные тканиткани
•• ЗанижениеЗанижение сроковсроков службыслужбы
•• РегиональнаяРегиональная специализацияспециализация
•• НовыеНовые методыметоды торговлиторговли: : подпискаподписка нана товарытовары, , 

продажапродажа сс фотостендовфотостендов, , страницстраниц журналовжурналов
((QRQR--кодыкоды), ), RFIDRFID--технологиитехнологии длядля управленияуправления
ассортиментомассортиментом, , объединениеобъединение онон ии офоф--
лайновойлайновой торговлиторговли, , геопозиционированиегеопозиционирование, , 
онон--лайнлайн примерочныепримерочные ии сканскан--кабиныкабины, , 
созданиесоздание потребительскихпотребительских сообществсообществ вв
соцсетяхсоцсетях

Юлия Наливкина, brand@land.ru



ОСНОВНЫЕОСНОВНЫЕ
ТЕНДЕНЦИИТЕНДЕНЦИИ: : РоссияРоссия

ВВ целомцелом: : НЕСТАБИЛЬНАЯНЕСТАБИЛЬНАЯ
СИТУАЦИЯСИТУАЦИЯ. . 

ПолитикаПолитика: : 
•• НестабильностьНестабильность вв связисвязи сс выборнымвыборным

цикломциклом
•• УсилениеУсиление ««крылакрыла ястребовястребов»»
•• АсимметрияАсимметрия вв ответахответах РоссииРоссии нана

политическиеполитические угрозыугрозы

Юлия Наливкина, brand@land.ru



ОСНОВНЫЕОСНОВНЫЕ
ТЕНДЕНЦИИТЕНДЕНЦИИ: : РоссияРоссия

ЭкономикаЭкономика::
•• СтагнацияСтагнация
•• УжесточениеУжесточение кредитнойкредитной политикиполитики
•• ВТОВТО
•• СертификацияСертификация
•• РынокРынок: : консолидацияконсолидация, , инвестицииинвестиции вв

слиянияслияния ии брэндбрэнд, , периодпериод
мультиформатностимультиформатности

Юлия Наливкина, brand@land.ru



ОСНОВНЫЕОСНОВНЫЕ
ТЕНДЕНЦИИТЕНДЕНЦИИ: : РоссияРоссия

ОбъемОбъем розничногорозничного рынкарынка одеждыодежды заза январьянварь--июньиюнь 2011 2011 
составилсоставил 698 698 млрдмлрд. . рубруб. (. (РосстатРосстат, , РБКРБК))

Юлия Наливкина, brand@land.ru



ОСНОВНЫЕОСНОВНЫЕ
ТЕНДЕНЦИИТЕНДЕНЦИИ: : РоссияРоссия

СоциальноСоциально--культурныекультурные: : 
•• РостРост национальногонационального самосознаниясамосознания
•• ИнтеграцияИнтеграция европейскойевропейской моделимодели потребленияпотребления

вв российскуюроссийскую действительностьдействительность: : сезонноесезонное
потреблениепотребление ((маломало вещейвещей + + полнаяполная сменасмена
гардеробагардероба) ) ии рациональноерациональное потреблениепотребление
((маломало, , ноно высокоговысокого качествакачества). ). 

•• ДокризисныеДокризисные тенденциитенденции, , усугубленныеусугубленные
кризисомкризисом: : отказотказ ««переплачиватьпереплачивать»» заза одеждуодежду. . 
ГотовностьГотовность платитьплатить: : заза ««побаловатьпобаловать себясебя»», , 
зачастуюзачастую нене выходявыходя ихих режимарежима экономииэкономии

Юлия Наливкина, brand@land.ru



ОСНОВНЫЕОСНОВНЫЕ
ТЕНДЕНЦИИТЕНДЕНЦИИ: : РоссияРоссия

ТехнологическиеТехнологические
•• ОбъединениеОбъединение онон-- ии оффофф--лайновыхлайновых

продажпродаж**
•• QRQR--кодыкоды –– длядля полученияполучения мгновенноймгновенной

информацииинформации оо товаретоваре

**ИнтернетИнтернет--торговляторговля ОдеждаОдежда++обувьобувь заза 2010 2010 гг. . -- толькотолько 17,1 17,1 млрдмлрд. . рубруб., 3., 3--ее местоместо, , послепосле

бытовойбытовой ии компьютернойкомпьютерной техникитехники, , ноно 1 1 местоместо попо частотечастоте запросовзапросов ии лидерлидер ростароста..

Юлия Наливкина, brand@land.ru



ВОПРОСЫВОПРОСЫ??
ЮлияЮлия НаливкинаНаливкина,,

консультантконсультант попо маркетингумаркетингу ии
стратегическомустратегическому развитиюразвитию

BRAND@LAND.RUBRAND@LAND.RU


