
Николас Коро

" Маркетинг территорий - 
гей френдли. 
Не наш опыт"

18+
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Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов

Дамы и господа! 
Если кому то из Вас 
ещё нет 18 лет...

Просим покинуть 
зал в связи с... 

...законотворческими 
инициативами 
г-жи Мизулиной и 
г-на Милонова...

вступившими в силу.
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Мы будем говорить о тех, кого сливает 
наша страна, а если точнее - о тех 

деньгах, которых наша страна готова 
лишиться!

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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И что за «зверь» такой- ЛГБТ ?
И надо ли учитывать их покупательские 

способности?

И не слишком ли 
тема сравнимая с 
тонким льдом  на 
который ступать 

надо с 
осторожностью?
И вообще...?!

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Ответ один!

8% от трудоспособного населения 
нашей планеты

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Почему эти компании считают, что ЛГБТ 
сообщество - непременно часть их ЦА?

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Лояльность геев и лесбиянок в 
отношении  конкретной марки при 
заказе в ресторане/баре/клубе 
алкогольных напитков (60%) по 
сравнению с 42% у гетеросексуалов

Лояльность геев и лесбиянок в 
отношении  конкретной марки при 
заказе в ресторане/баре/клубе 
алкогольных напитков (72%) по 

сравнению с 38% у гетеросексуалов

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Почти половина (48%) геев и 
лесбиянок (взрослые) 
сообщают, что они хотели бы 
идти в ногу с последними 
стилем и направлениями моды, 
по сравнению с только 38% 
гетеросексуальных взрослых

В РФ (91%) геев и (37%)
лесбиянок (взрослые) 

сообщают, что они хотели бы 
идти в ногу с последними 

стилем и направлениями моды, 
по сравнению с  (74% - 

женщины и 26%-мужчины) 
гетеросексуальных взрослых

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Стереотип?

Маркетинговая действительность?

Хорошо 
одеваются

Хорошо 
едят

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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3%
14%

36%
21%

16%

11%

9-12 6-8 4-5 2-3 1 не ездил

Москва; яппи-геи;25-37 лет

Выезд за границу РФ в 2012г.
(среднее число поездок 
аналогичной гетеросексуальной 
аудитории 1,7 раз)

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Москва; яппи-геи;25-37 лет

Покупки (самостоятельные)
предметов одежды/аксессуары 
гардероба в 2012г.
(среднее число покупок 
аналогичной гетеросексуальной 
аудитории 3,8 раз в год)

3%
8%

14%

34%

23%

18%

еженедельно ежемесячно раз в 3 месяца
раз в полгода раз в год не покупал в этом году

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов

понедельник, 26 мая 2014 г.

http://www.nkoro.ru
http://www.nkoro.ru
http://www.brand-public.ru
http://www.brand-public.ru
http://www.nkoro.ru
http://www.nkoro.ru


 

107031 РФ., Москва, Столешников пер., д.7, стр.3
www.rcbb.ru    www.relandgroup.com   www.nkoro.ru  

Не политкорректный 
маркетинговый цикл 
мужской моды в 

Москве и далее без 
остановок...

Этап 1-й

Следим за сменой стиля на раз=два-три

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Этап 2-й

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Этап 3-й

Дальше некуда...

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов

понедельник, 26 мая 2014 г.

http://www.nkoro.ru
http://www.nkoro.ru
http://www.brand-public.ru
http://www.brand-public.ru
http://www.nkoro.ru
http://www.nkoro.ru


 

107031 РФ., Москва, Столешников пер., д.7, стр.3
www.rcbb.ru    www.relandgroup.com   www.nkoro.ru  

СИСТЕМА: П-Х-Г

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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4-х летний 
маркетинговый 
цикл мужской 
моды РФ

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Ирония

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Игры в опечатку
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маркетологов
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Прямой контент

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Адресная 
социализация

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Корпоративная 
политика

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов

понедельник, 26 мая 2014 г.

http://www.nkoro.ru
http://www.nkoro.ru
http://www.brand-public.ru
http://www.brand-public.ru
http://www.nkoro.ru
http://www.nkoro.ru


 

107031 РФ., Москва, Столешников пер., д.7, стр.3
www.rcbb.ru    www.relandgroup.com   www.nkoro.ru  

Национальная политика

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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маркетологов
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Национальная 
маркетинговая 
политика 

привлечения гей 
туристов

250 000 000 не 
рублей в год

Аргентина 2012

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Над Канадой небо синее...

...меж берез дожди косые...

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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В одной только Канаде, это почти $ 100 миллиардов рынка

Ежегодная Неделя Гордости 
Торонто привлекает более 
1,2 миллиона участников и 
зрителей
Участники тратят (на 
продукты произведенные не 
в провинции Торонто)
примерно $ 43,2 млн. - $ 40,5, 
- в течение недельного 
празднования,

Казна получает $ 21 100 000  налогов, собранных в провинции.

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Вчитаемся!

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Цифры без учета:
РФ, Японии, Китая

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Восприятие образа зависит не от покупателя

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Восприятие образа 
зависит не от 
покупателя...

простите, случайный 
кадр попал...
да и музей уже 
закрыли в СПб

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Простите, опять не тот 
кадр...

мы же про ЛГБТ 
сообщество говорим...

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Почему кадр с лева - патриотизм, а кадр с 
права -гомоэротика с элементами 

педофилии?!

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Я голосую за Путина! Честно!

Жаль лишь, что музей закрыли...

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов

понедельник, 26 мая 2014 г.

http://www.nkoro.ru
http://www.nkoro.ru
http://www.brand-public.ru
http://www.brand-public.ru
http://www.nkoro.ru
http://www.nkoro.ru


 

107031 РФ., Москва, Столешников пер., д.7, стр.3
www.rcbb.ru    www.relandgroup.com   www.nkoro.ru  

Боги стадиона - 
проект 

гетеросексуалов

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов

понедельник, 26 мая 2014 г.

http://www.nkoro.ru
http://www.nkoro.ru
http://www.brand-public.ru
http://www.brand-public.ru
http://www.nkoro.ru
http://www.nkoro.ru


 

107031 РФ., Москва, Столешников пер., д.7, стр.3
www.rcbb.ru    www.relandgroup.com   www.nkoro.ru  

Сон разума рождает...

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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Леприкон - первый брендолог
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Благодарю 
за 

внимание!

И за маркетинговые раздумья об убытках

Дискуссионный клуб Гильдии 
маркетологов
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