ПОСТ-РЕЛИЗ 

по Церемонии награждения премия «Master of Marketing»

Тайна маркетингового "Оскара".

15 апреля 2009 года в отеле Холидей-Инн Сокольники состоялось награждение победителей 8-го ежегодного опроса Гильдии Маркетологов «О состоянии и перспективах развития рынка маркетинговых услуг в России за 2008-й год». 

И была анонсирована премия "Master of Marketing", учрежденная СОМАР для вручения лучшим специалистам и компаниям, добившимся выдающихся маркетинговых показателей в течении года.

Церемония прошла скромно и по-деловому. С точным соблюдением регламента.

Организаторы мероприятия сравнили событие с церемонией вручения премии Американской академии киноискусства. Только Маркетологи обошлись без лимузинов, ковровых дорожек, нанятых комиков и раздачи автографов. Честно говоря, мероприятие больше напоминало заседание серьезной тайной организации, либо собрание рыцарей круглого стола. Все вели себя чинно и серьезно, и, казалось, понимали друг друга с полуслова.

Президент и Исполнительный директор Гильдии Маркетологов огласили решения участвовавших в опросе 345 экспертов из 54 городов России и вручили победителям в 13 номинациях Свидетельства (за 2-е и 3-е место) и красивые кожаные Дипломы (изготовленные по специальному заказу компанией "КожАрт") победителям.

В три раза лучше 

В номинации "Лучший маркетинг" первое место эксперты отдали компании "Вымпелком" (торговая марка "Билайн"). Билайн набрал в три раза больше голосов, чем их непосредственный конкурент, компания МТС (группа компаний "АФК-Система").

В этой номинации экспертами оценивалась маркетинговая стратегия компаний, использование комплекса маркетинговых инструментов и достигнутые результаты.

Компания "Билайн" прочно удерживала лидерские позиции в своем сегменте, демонстрировала инновативный подход и вывела на рынок несколько принципиально новых продуктов, в числе которых Интернет-сервис.

Второе место было отдано проекту "Одноклассники.ру".

Третье место занял банк ВТБ 24, уверенно демонстрирующий хорошую динамику роста (хотя и не без поддержки государства). ВТБ 24 буквально вырвал победу из рук такого гиганта, как Сбербанк России.

Секретный выбор

До самого последнего дня оргкомитет премии "Master of Marketing" держал имена победителей в секрете (даже от членов Гильдии маркетологов). Уровень секретности был настолько высоким, что о своем награждении не узнал даже победитель в номинации "Лучшее деловое издание". Неудивительно, что победителем был объявлен журнал "Секрет фирмы". В этой номинации эксперты должны были назвать самое полезное издание, освещающее вопросы маркетинга в деловой и общественно-политической прессе. Второе место занял журнал "Эксперт", а третье - ежедневная газета "Коммерсантъ-daily".

Победа демократии

В номинации специализированных маркетинговых изданий ориентированный на элиту бизнеса "Генеральный директор" (издательский Дом Гребенникова) уступил пальму первенства более демократичным, но не менее серьезным маркетинговым журналам: "Маркетинг-менеджмент" (второе место) и "Маркетинг про" (первое место).

Снят с забега

Два месяца назад Советом Гильдии было принято решение не награждать занявший по итогам голосования второе место среди самых полезных и посещаемых маркетологами интернет-ресурсов сайт Гильдии маркетологов www.marketologi.ru, поскольку опрос проводился в основном именно с помощью этого ресурса.

Таким образом, второе и третье место разделили порталы e-xecutive.ru и 4p.ru.

А на первое место вышел традиционный лидер опросов sostav.ru.

Перемена мест

Маркетологам предстояло определить лучший вуз сразу в двух номинациях:

Лучший вуз по программам первого высшего образования (маркетинг и смежные дисциплины) и Лучший вуз по программам второго высшего образования и MBA.

Первые четыре места в обеих номинациях заняли одни и те же ВУЗы. Изменился только порядок следования. Выбор делался из следующих предположений: "я бы сам предпочел изучать маркетинг в данном вузе", и "я бы предпочел нанимать специалистов, окончивший данный вуз".

Первое, второе и третье место (в порядке следования) в первой номинации с минимальным отрывом друг от друга заняли: Высшая Школа Экономики (ГУ-ВШЭ), РЭА им. Г. В. Плеханова, Академия Народного Хозяйства при Правительстве РФ (АНХ). 

По второму высшему и MBA предпочтение было отдано АНХ при Правительстве РФ, ГУ-ВШЭ, ВШБ МГУ им. М.В.Ломоносова: первое, второе и третье места, соответственно.

Трижды герой союза маркетологов

Абсолютным чемпионом данной церемонии награждения стал известный бизнес-консультант, издатель, писатель и просто человек-брэнд Игорь Манн.

Он получил высшие награды сразу в трех номинациях. В личном первенстве он победил как самый известный консультант по маркетингу, опередив своих коллег по цеху Игоря Березина и Вадима Ширяева, занявших второе и третье места. В командном первенстве ему досталась высшая награда, как представителю лучшего делового издательства "Манн, Иванов, Фербер". И снова, в личном зачете он получил награду высшей пробы за самую полезную книгу по маркетингу 2008-го - 6-е издание бестселлера "Маркетинг на 100%.

С максимальным отрывом

С максимальным отрывом компания РОМИР одержала победу (5-й год подряд) над своими именитыми конкурентами в номинации "Лучшая исследовательская компания".

Игорь Манн так прокомментировал выбор, который сделали члены Гильдии Маркетологов: "Гильдия - организация абсолютно свободная и неуправляемая, но ее выбор достаточно предсказуем. Что еще можно ожидать от организации, созданной группой единомышленников, и членом которой можно стать исключительно по рекомендации двух других ее участников? Только единодушия".
Как здорово, что все мы здесь сегодня собрались…
При выборе наиболее интересного форума или конференции по  маркетингу  в 2008-м году опрошенные эксперты отдали свои голоса известному циклу конференций "Маркетинг-успеха", организатором которых является Учебный центр BTL'STUDY. Это замечательное и интересное событие проходит с 2006 года, всегда собирает большое количество специалистов по маркетингу и имеет только положительные отклики. Успех цикла конференций "Маркетинг-успеха" и стал отражением результатов опроса экспертов, которые лишь подтвердили его.
Советы чемпионов

По окончании церемонии награждения призеры дали своим коллегам короткие советы, о том, как продолжать быть успешными в современных условиях.

С началом кризиса для профессионалов мало что изменилось. Работы стало чуть больше, и делать ее надо чуть лучше. Эра выскочек закончилась. Теперь нельзя быть успешным вопреки своей безграмотности, на волне общего экономического роста.

Ключевыми инструментами профессионалов станут инновации и управление знаниями.

Уверенность и здоровый оптимизм. Лаконичность и готовность перейти от слов к делу. Иного мы и не ожидали от победителей. В будущем российского маркетинга можно быть уверенными, ведь для него даже кризис - понятие виртуальное.

Церемония награждения была организована и проведена Учебным центром "BTL-Study".  

Информация об опросе Гильдии Маркетологов "О состоянии и перспективах развития рынка маркетинговых услуг в России за 2008 год”.

Организатор: Гильдия Маркетологов.
Периодичность: проводится ежегодно с 2001 года.
Количество респондентов: 345 экспертов по маркетингу из 54 городов России

в т.ч. 166 участников опроса – из Москвы.

в т.ч. 16 участников опроса – из Санкт-Петербурга

Членство в общественных организациях:
· Гильдии Маркетологов





23,2% 

· Российской Ассоциации Маркетинга (РАМ) 12 

3,5% 

· Российской Ассоциации Директ Маркетинга (РАДМ)
0,9% 

· Российском BTL Партнерстве




5,5% 

Размеры компаний:
· крупная
35,1%; 

· средняя
37,7%;

· небольшая
25,8%. 

Сфера деятельности компаний:

	· Реклама (PR, промоушн, event и т.п.), DM, BTL
	22,9% 

	· Консалтинг по вопросам маркетинга, брэндинга, продвижения и т.п.
	19,4% 

	· Маркетинговые и социологические исследования
	16,5% 

	· Производство товаров и услуг промышленного назначения (b2b)
	15,1% 

	· Услуги в области IT, аудиторские услуги, другие деловые услуги
	12,5% 

	· Оптовая торговля 
	9,6% 

	· Розничная торговля
	9,0% 

	· Социальные услуги (образование, медицина и т.п.), культура, госуправление, и т.п.
	7,8% 

	· Финансовые услуги (банковская деятельность, страхование, недвижимость и т.п.)
	7,5% 

	· Производство продуктов питания и товаров повседневного спроса (FMCG)
	6,7% 

	· Бытовые услуги, общественное питание, строительство, связь, транспорт
	6,1% 

	· Производство товаров длительного пользования (одежда, мебель, техника и т.п.)
	3,8% 


Возраст опрошенных:
· моложе 25 лет
15,4% 

· 25-34


49,3% 

· 35-44


26,1% 

· 45-55


7,8% 

· старше 55 лет
1,4% 

Должности опрошенных:
· Директор, генеральный директор, генеральный менеджер

18,6% 

· Директор по маркетингу / Начальник службы (отдела) маркетинга
24,3% 

· Заместитель директора / Руководитель направления, подразделения
17,4% 

· Маркетолог, специалист по маркетингу




20,9% 

· Консультант









4,6% 

· Другое









7,8% 

Организатор опросов "О состоянии и перспективах развития рынка маркетинговых услуг в России»:

Гильдия маркетологов.

Гильдия маркетологов – это объединение профессионалов маркетинга. Основной идеей некоммерческого партнерства «Гильдия Маркетологов», организованного как сообщество профессионалов  в 2001 году,  стал девиз «Вместе мы можем больше!». Это уникальная организация, объединяющая в своих рядах ведущих исследователей и специалистов по маркетингу. Миссия Гильдии Маркетологов - содействие социально-экономическому прогрессу, развитию социально-ориентированной рыночной экономики и личному профессиональному росту членов Гильдии. http://www.marketologi.ru/
Организация проведения Церемонии награждения.

Учебный центр "BTL-Study"
Учебный центр "BTL-Study" – это академия решений в области инновационного маркетинга и BTL. Учебный центр проводит полный спектр обучающих программ в сфере инновационного маркетинга и BTL от 7-ми часового мастер класса до 120 часовой программы курсов повышения квалификации, организует специализированные форумы и ежегодный отраслевой съезд.

Победители в номинациях

	Номинация
	1 место

	Лучший маркетинг в 2008-м году
	Компания "Вымпелком". Торговая марка - "Билайн"

	Лучшая исследовательская компания 2008-го года
	Исследовательский холдинг Romir

	Лучший вуз по программам первого высшего образования по маркетингу в 2008-м году
	Государственный Университет -  Высшая Школа Экономики

	Организация и проведение лучших семинаров по маркетингу в 2008-м году
	Академия Маркетинга

	Лучший вуз по программам второго высшего и дополнительного образования по маркетингу в 2008-м году
	Академия народного хозяйства при Правительстве РФ

	Лучшее издательство, выпускающее книги по маркетингу в 2008-м  году
	Манн, Иванов и Фербер

	Наиболее известный консультант по маркетингу в 2008-м году
	Игорь Манн

	Лучшее профессиональное  издание по маркетингу в  2008-м году
	Журнал "Маркетинг PRO"

	Лучшая книга по маркетингу в 2008-м году
	Маркетинг на 100% . 6-е издание. Автор  - Игорь Манн. Издательство - "Манн, Иванов и Фербер"

	Лучшая директ-маркетинговая компания в 2008-м году
	Компания  Russia direct

	Лучшее освещение вопросов маркетинга в деловой прессе в 2008-м году
	Журнал  "Секрет Фирмы"

	Лучший интернет-ресурс по вопросам маркетинга в 2008-м году
	Sostav.ru

	Наиболее интересный форум, конференция по  маркетингу  в 2008-м году
	Цикл конференций "Маркетинг-успеха". Организатор -  BTL'STUDY


	Номинация
	2 место

	Лучший маркетинг в 2008-м году
	Проект "Одноклассники"

	Лучшая исследовательская компания 2008-го года
	Группа Comcon

	Лучший вуз по программам первого высшего образования по маркетингу в 2008-м году
	Российская Экономическая Академия имени Г.В. Плеханова

	Организация и проведение лучших семинаров по маркетингу в 2008-м году
	Московская Бизнес Школа (MBS)

	Лучший вуз по программам второго высшего и дополнительного образования по маркетингу в 2008-м году
	Государственный Университет – Высшая Школа Экономики

	Лучшее издательство, выпускающее книги по маркетингу в 2008-м  году
	ИД "Питер"

	Наиболее известный консультант по маркетингу в 2008-м году
	Игорь Березин

	Лучшее профессиональное  издание по маркетингу в  2008-м году
	Журнал "Маркетинг - Менеджмент"

	Лучшая книга по маркетингу в 2008-м году
	Партизанский маркетинг за 30 дней.  Автор  - Конрад Левинсон. Издательство - "ИД Гребенникова"

	Лучшая директ-маркетинговая компания в 2008-м году
	Компания  "М-Сити"

	Лучшее освещение вопросов маркетинга в деловой прессе в 2008-м году
	Журнал  "Эксперт"

	Лучший интернет-ресурс по вопросам маркетинга в 2008-м году
	4p.ru

	Наиболее интересный форум, конференция по  маркетингу  в 2008-м году
	Форум "Топ Маркетинг Менеджмент" . Marketing One 
и Учебный центр BTL'STUDY


Информация о получивших премию «Master of Marketing»
Билайн.
Первое место в номинации «Лучший маркетинг в 2008-м году».
Била́йн (также: Beeline) — самый дорогой бренд России по версии Interbrand, торговая марка компании «Вымпел-Коммуникации», одного из крупнейших операторов сотовой связи на территории СНГ.

Под одним товарным знаком «Билайн» работают ОАО «ВымпелКом», ООО СЦС «Совинтел», ЗАО «Инвестэлектросвязь», ЗАО «Кортек» и другие лица Группы компаний «ВымпелКом».

В 2008 году стоимость бренда «Билайн», по оценкам Interbrand, составила $7,43 млрд, увеличившись за год на 4 %. На протяжении четырех лет «Билайн» удерживает первую строчку рейтинга.
Проект "Одноклассники"
Второе место в номинации «Лучший маркетинг в 2008-м году»

Однокла́ссники.ru – социальная сеть, используемая для поиска одноклассников, однокурсников и бывших выпускников. Проект запущен 4 марта 2006 года. Автор проекта – Альберт Попков. На март 2009 года зарегистрировано 33 миллиона пользователей, посещаемость сайта — 8 млн. посетителей в сутки.
Одноклассники.ru — русский аналог сайта Classmates.com (англ.). Сайт предназначен для поиска и переписки с бывшими одноклассниками, сокурсниками, сослуживцами и коллегами по работе. Также можно найти знакомых с курортов.

Поскольку сайт очень популярен, многие работодатели закрывают доступ к нему для своих сотрудников, но это мало что дает, так как в сети все больше появляется (в т.ч. платных) сайтов-зеркал Одноклассников.
РОМИР
Первое место в номинации «Лучшая исследовательская компания 2008-го года»

Ромир – крупнейший российский холдинг, специализирующийся на исследованиях различных рынков и сфер жизни общества. Маркетинговые исследования составляют 95% от общего объёма реализуемых проектов.

Ромир реализует исследовательские проекты по трем основным направлениям: специализированные маркетинговые исследования (Ad-Hoc), исследовательская платформа SCIF (Shopper-Centric Information Flow), основанная на данных панели потребления российских домохозяйств, и исследования с использованием технологии "Таинственный покупатель" (Mystery Shopping).
Ромир использует в своей работе как традиционные, так и инновационные методы исследований, предлагает широкий спектр услуг – от получения базовой информации о рынке до построения аналитических моделей.

Ромир обладает развитой исследовательской сетью. В неё входят более 20 филиалов и совместных компаний из основных регионов России и стран Евразийской зоны.

Ромир является эксклюзивным представителем международных исследовательских сетей Gallup International, GlobalNR и Worldwide Independent Network (WIN) в России и СНГ. 

Сотрудничество с крупными международными сетями позволяет нам получать информацию о передовых методах, использовать новейшие исследовательские технологии, а также проводить исследования более чем в 70 странах мира.
По итогам ежегодных экспертных опросов, проведенных российской Гильдией маркетологов, Ромир признан лучшей исследовательской компанией России в 2004-м, 2005-м, 2006-м и 2007-м году.
Группа Comcon
Второе место в номинации «Лучшая исследовательская компания 2008-го года»

Компания КОМКОН специализируется на проведении маркетинговых исследований любой степени сложности, собирая, систематизируя и анализируя данные, отражающие предпочтения и мотивацию целевых аудиторий.

Она предоставляет информацию, незаменимую для разработки маркетинговых стратегий эффективного медиапланирования. Компания является надежным партнером, тесное взаимодействие с которым позволяет выбирать оптимальную стратегию поведения на рынке, оперативно и гибко реагировать на изменения потребительских предпочтений, принимать обоснованные маркетинговые решения.

Будучи одним из лидеров в области маркетинговых исследований в России, компания КОМКОН строит свой бизнес на принципах социальной ответственности и деловой этики. Является членом ESOMAR и работает в соответствии с международным кодексом маркетинговых и социальных исследований.

КОМКОН является официальным представителем компании Research International в России, входящей в KANTAR GROUP – третью в мире по величине исследовательскую группу.
Государственный Университет – Высшая Школа Экономики
Первое место в номинации «Лучший вуз по программам первого высшего образования по маркетингу в 2008-м году».
Второе место в номинации «Лучший вуз по программам второго высшего и дополнительного образования по маркетингу в 2008-м году»
Государственное образовательное бюджетное учреждение высшего профессионального образования «Государственный университет – Высшая школа экономики» 
Высшая школа экономики первой в России перешла к общепринятой в мире схеме "4+2": четыре года обучения – бакалавриат и два года – магистратура. 
Учебные программы ГУ-ВШЭ признаны десятками ведущих зарубежных университетов, что позволяет реализовывать программы двойных дипломов и "перекрестного образования". Действуют также программы студенческих обменов. 
В университете действует модульная система (академический год разбит на 5 модулей, что позволяет оптимально распределить нагрузку студентов и обеспечить постоянство усилий студентов в течение года). Проводится ежегодное рейтингование студентов и преподавателей. 
На 1 октября 2008 г.: 17 327 студентов (из них 7 664 в филиалах; очная, вечерняя, очно-заочная формы обучения), в том числе 1455 слушателей магистратуры. 536 аспирантов (в том числе 434 аспиранта очной формы обучения) по 20 специальностям. 
Региональный профиль студентов, поступивших на первый курс в 2008 году: Москва – 36%, Московская область – 15%, регионы РФ – 49%. 
В ГУ–ВШЭ открыто 85 программ дополнительного и бизнес-образования, включая программы второго высшего образования, MBA и DBA. Численность слушателей на 31 мая 2008 года составляет 9682 человека. 
К моменту получения диплома более 60% выпускников уже имеют работу. Через полгода после окончания университета работают 80% выпускников, а оставшиеся 20% продолжают свое образование в магистратуре, аспирантуре в России или за рубежом. 
Филиалы ГУ-ВШЭ расположены в Санкт-Петербурге, Нижнем Новгороде, Перми. 
Высшая школа экономики учреждена 27 ноября 1992 г. Постановлением Правительства России. Постановлением Правительства Российской Федерации от 12 августа 2008 г. ВШЭ перешла в ведение Правительства РФ. 
Российская экономическая академия им. Г. В. Плеханова
Второе место в номинации «Лучший вуз по программам первого высшего образования по маркетингу в 2008-м году»
Российская экономическая академия им. Г. В. Плеханова — один из крупнейших экономических вузов России. В составе академии — 14 факультетов, обучается около 13 000 студентов (вместе с филиалами).

Академия принимает участие в многочисленных международных программах в области университетского сотрудничества, таких как European University Association, European Foundation for Management Development

Миссия Российской экономической академии им. Г.В. Плеханова состоит в развитии и распространении знаний в области экономики, менеджмента, информатики и предпринимательства; в подготовке высококвалифицированных специалистов; в формировании личности, способной стать лидером в глобальном сообществе; в воспитании достойного гражданина своей страны, а также в представлении профессиональных услуг инвестиционным, коммерческим, правительственным и некоммерческим организациям.
Академия Маркетинга

Первое место в номинации «Организация и проведение лучших семинаров по маркетингу в 2008-м году»
ООО «Академия Маркетинга» - ведущая компания на рынке краткосрочного маркетингового образования. Специалисты «Академии Маркетинга» более 10-ти лет успешно работают на рынке маркетинговых услуг. 

Миссия компании – практическое решение бизнес-задач клиентов компании посредством организации практически ориентированных образовательных программ и предоставления консалтинга в области маркетинга, менеджмента и других управленческих дисциплин.
В течение прошедших пяти лет в рамках «Академии Маркетинга» было проведено 304 семинара, в которых приняло участие 5413 специалистов. За сухими цифрами этой статистики мы видим важный результат – 5413 представителя отечественных предприятий получили знания о новейших маркетинговых технологиях и передовом опыте, которые они с успехом применяют на своих предприятиях. 

Авторами семинаров выступают лучшие маркетологи России - руководители маркетинговых компаний, преподаватели ведущих ВУЗов страны, авторы бестселлеров по маркетингу. Но, прежде всего, и это самое главное, - они являются маркетологами-практиками, которые достигли колоссальных успехов в реальной практической деятельности при решении конкретных маркетинговых задач. 

Именно это дает нам возможность проводить консультационные и дискуссионные семинары практического характера, когда участники не только отрабатывают свои навыки на большом количестве кейсов, но также получают консультацию по конкретным проблемам своей компании – количественный состав группы 10-20 человек позволяет обеспечить индивидуальный подход к каждому участнику.
Московская Бизнес Школа (MBS)
Второе место в номинации «Организация и проведение лучших семинаров по маркетингу в 2008-м году»

Moscow Business School– это международный уровень качества бизнес-образования в Москве.
Moscow Business School сегодня – это, в первую очередь, высокопрофессиональная команда интереснейших людей:  управленцев, менеджеров, тренеров и практиков, общение с которыми во время обучения даёт слушателям новый заряд энергии, новые знания и идеи. В MBS учатся компании, являющиеся лидерами российского и западных рынков.
Являясь источником лучших мировых знаний, источником новых ярких идей и источником вдохновения, MBS создаёт основы для прорывного инновационного развития России, повышая конкурентоспособность нашей страны на национальном и мировых рынках. 
Учась в Moscow Business School, Вы получаете престижные дипломы и сертификаты школы международного уровня, высокое качество сервиса во время обучения, индивидуальный подход, самые современные знания  и навыки, новые полезные и интересные контакты со слушателями курса. Обучение в Школе помогает структурировать реальный деловой опыт и выработать навыки системного подхода к решению бизнес-задач. Всё это способствует быстрому профессиональному и карьерному росту. 
Учась, Вы совершенствуетесь лично. Работая, Вы переносите своё личное совершенство на свои бизнес-процессы, получая в итоге лучшее качество продукции и услуг. В ритме учёбы и работы – гармония. Лишь гармония ритма приводит к успеху.

Moscow Business School сегодня – это:

· Собственная учебная база – новый кампус (3500 кв. м) в центре Москвы с самым современным учебным оборудованием.

· Возможность проживания иногородних слушателей рядом с учебной базой.

· Постоянный состав преподавателей и тренеров, известных в России и за рубежом своими достижениями в предметных областях.

· Профессиональный состав привлекаемых к процессу обучения успешных экспертов, консультантов, топ-менеджеров крупных корпораций – более 100 лучших профессионалов из России и европейских стран.

· Более 100 семинаров, проходящих каждый месяц, 100%-ный тематический охват потребностей российского бизнеса в рамках краткосрочных программ профессионального обучения.

· Более 200 отборных семинаров и тренингов по 10 направлениям, проходящих в корпоративном режиме.

· Более 100 мультимедийных тренингов в виде видеосеминаров в связке с системой дистанционного образования.

· Современная система дистанционного образования (решение IBM).

· Собственные исследовательские центры по проблемам бизнеса обеспечивают участникам обучения максимальную адаптацию учебных программ к потребностям и условиям развития российского бизнеса.

· Интегрированный комплекс инструментов, технологий, методик и форматов обучения с ярко выраженным прикладным, практически ориентированным обучением, направленным на решение практических задач российского менеджмента.

Академия народного хозяйства при Правительстве РФ
Победитель в номинации «Лучший вуз по программам второго высшего и дополнительного образования по маркетингу в 2008-м году»

Академия народного хозяйства при Правительстве РФ – лидер бизнес-образования в России. В структуру Академии входят 15 факультетов, 3 научно-исследовательских института.

В Академии преподают 3 академика, более 100 докторов наук, около 200 кандидатов наук, а также привлекаются известные специалисты в различных сферах деятельности.  Все образовательные программы Академии соответствуют государственным стандартам РФ, при этом каждая из них проходит внутреннюю аккредитацию, способствующую повышению качества обучения.

На сегодняшний день Академия представляет собой многоуровневый научно-образовательный комплекс, реализующий модель непрерывного образования, в рамках которого осуществляются программы высшего и дополнительного профессионального образования, довузовской и послевузовской  подготовки.

Программы высшего образования, реализуемые  Факультетом экономики недвижимости и маркетинга (отделение «Маркетинг») Академии народного хозяйства при Правительстве РФ:
1. Бакалаврская подготовка по направлению 080500.68 «Менеджмент» отделение «Маркетинг»

Базовая подготовка бакалавров отличается системностью классического академического образования, широким использованием международного опыта ведущих бизнес-школ.  В  программу обучения включено изучение  двух  иностранных языков, использование  современных методов обучения: деловые и ролевые игры, имитационные ситуации по управлению бизнесом, мастер-классы, конференции и семинары, обязательная практика. 

После присвоения степени Бакалавр, выпускники  имеют возможность продолжить обучения на магистерских программах высшего профессионального образования по:

· программе «Управление маркетингом», 

· программе «Менеджмент недвижимости». 

Обучение в магистратуре осуществляется на платной и бюджетной основе. При обучении на платной основе выпускникам  Факультета предоставляется значительная скидка.

2. Программа высшего образования по специальности 080111.65 Маркетинг

Специализации: 

· Маркетинг недвижимости 

· Организация маркетинга на предприятии 

· PR и реклама

Цель программы: подготовка высококвалифицированных специалистов, обладающих комплексом прикладых знаний по сущности маркетинговой деятельности, имеющих навыки аналитической работы по исследованию и анализу рынка, способных определять эффективные способы реализации товара или услуги и принимать важнейшие решения по повышению эффективности функционирования организации в целом.

Особенности обучения:

· высокий профессиональный уровень преподавателей, сочетающих теоретические знания с практической работой; 

· интенсивная языковая подготовка по двум иностранным языкам - английский и второй язык по выбору: немецкий, испанский, китайский (!); 

· на старших курсах профессиональные дисциплины преподаются на английском языке; 

3. Магистратура «Управление маркетингом» по направлению 080500.68 Менеджмент 

Программа «Управление маркетингом» дает профессиональные знания в области стратегического маркетинга. Задача данной программы состоит в подготовке маркетологов-аналитиков высокой квалификации, способных применять теоретические знания, а также маркетинговые и другие управленческие технологии в сложной и быстроменяющейся деловой среде. Компетенции магистра в области маркетинга охватывают: освоение методов создания и управления маркетинговыми службами; знание методов проведения маркетинговых исследований; создание маркетинговых проектов.

Перспективы для выпускников: карьера профессионального менеджера в области управления маркетингом на предприятиях всех форм собственности карьера руководителя проекта в консалтинговых маркетинговых компаниях

Особенности обучения:

· аналитическая подготовка на уровне современных стандартов

· обязательная практика в зарубежных и отечественных компаниях

· практическая самостоятельная исследовательская работа по изучению рынка
Издательство «Манн, Иванов и Фербер»

Первое место в номинации «Лучшее издательство, выпускающее книги по маркетингу в 2008-м  году»

Инновационное издательство деловой литературы «Манн, Иванов и Фербер» (Россия, Москва) начало работу в 2005 году. Основатели: Игорь Манн (автор книги «Маркетинг на 100 %», соавтор «PR на 100 %» и «Маркетинговой машины»; в настоящее время директор по маркетингу компании «Арктел»), Михаил Иванов и Михаил Фербер (соавторы книги «Руководство по маркетингу консалтинговых услуг»; до создания издательства совместно работали над рядом проектов с другими издательствами).

Издательство «Манн, Иванов и Фербер» специализируется на издании книг и аудиокниг по маркетингу и менеджменту, управлению временем, адресованных собственникам бизнеса, менеджерам, консультантам, студентам и слушателям программы MBA.

Поскольку издательство выпускает всего 12 книг в год, каждой книге уделяется большое внимание — от дизайна обложки и выбора названия до продвижения.

В начале октября 2008 издательство «Эксмо» завершило сделку по приобретению 25 % издательства «Манн, Иванов и Фербер», специализирующегося на деловой литературе (оценочная стоимость сделки — $1 млн).
Книги: до 2007 года ежегодно выпускалось 12 наименований книг. В 2007 году издательство «Манн, Иванов и Фербер» выиграло тендер на право выпуска серии книг «Стокгольмской школы экономики», и число изданий увеличилось до 18 в год.

Аудиокниги: с 2006 года издательство приступило к выпуску деловой аудиолитературы — 12 названий в год.

Отличительные черты продукции: дизайн обложек заказывается у Студии Артемия Лебедева, каждая книга пронумерована в соответствии с порядком выхода в свет.

Среди авторов издательства: Джек Уэлч, Том Питерс, Джим Коллинз, Филип Котлер, Адриан Сливотски, Дэвид Майстер, Майкл Хаммер, Барбара Минто, Игорь Манн, Глеб Архангельский, Александр Шумович.

Книги издательства можно купить как в обычных и интернет-магазинах, так и в книгоматах.
Издательский дом «Питер»
Второе место в номинации «Лучшее издательство, выпускающее книги по маркетингу в 2008-м  году»
Издательский дом «Питер» — российское издательство.

Специализируется на выпуске деловой и профессиональной литературы. За 18 лет с момента основания выпущено более 5600 изданий общим тиражом 80 миллионов экземпляров. Экономика и финансы, компьютерные технологии, история, психология, медицина, учебная литература — книги издательства «Питер» представляют самые различные сферы профессиональных интересов современного читателя.

В 2008 году ИД «Питер» открывает новую редакцию «Искусство и публицистика». Региональные представительства Издательского дома «Питер» работают в 12 филиалах в России, на территории Украины и Беларуси.
Издательский дом «Питер» — лидер на рынке профессиональной литературы, крупнейшее российское издательство, специализирующееся на выпуске качественных книг для тех, кто хочет чему-то научиться или достичь новых высот мастерства. 

Он издаёт: 

· компьютерную литературу; 

· деловую литературу; 

· гуманитарную литературу; 

· медицинскую литературу; 

· популярную литературу; 

· искусство и публицистика; 

· ежегодный справочник «Желтые страницы Internet. Русские ресурсы». 

Книги Издательского дома «Питер» занимают первые строчки российских книжных рейтингов и имеют многочисленные призы и награды. Достоверность информации, высокое качество содержания и оформления, актуальность тем и, главное, отличные авторы — профессионалы в своей области — вот что выделяет книги ИД «Питер» среди остальных. 
Игорь Манн
Победитель в номинации «Наиболее известный консультант по маркетингу в 2008-м году»

Игорь Манн – опытный маркетер, автор бестселлера «Маркетинг на 100 % ремикс», соавтор книг «Маркетинговая машина» и «PR на 100 %», лектор, консультант, издатель. Учредитель издательства "Манн, Иванов и Фербер".
Игорь Березин
Второе место в номинации «Наиболее известный консультант по маркетингу в 2008-м году»

Партнер консалтинговой компании Semperia M&S (berezin@semperia.ru) 

Президент Гильдии Маркетологов (www.marketologi.ru ) 

Член Совета Директоров исследовательского холдинга Romir (8-903-788-3343) 

Автор корпоративных, публичных и академических (для МВА программ) семинаров по темам: 

· «Маркетинговый анализ: Рынок, Фирма, Товар» 

· «Маркетинговые исследования: нюансы взаимодействия заказчика и исполнителя» 

· «Аудит маркетинга в условиях кризиса» 

· «Прогнозы и планирование в бизнесе» 

· «Ценообразование: поиск зоны прибыли, концепция «новой роскоши», 

· «Брэндинг: ключевые идеи, оценка стоимости, ребрэндинг», 

· «Поведение потребителя: постмодернистские подходы к пониманию», 

· «Страна, в которой мы живем: STEP-Анализ, средний класс». 

Журнал "Маркетинг PRO"
Первое место в номинации «Лучшее профессиональное  издание по маркетингу в  2008-м году»
«Маркетинг PRO» - это лучший в России специализированный журнал о маркетинге. 
Уже два года подряд этот статус подтверждают экспертные опросы, проводимые Гильдией маркетологов России (http://www.marketologi.ru). Журнал рассказывает обо всех новых маркетинговых технологиях, которые появляются в России, о том, как сегодня создаются бренды-лидеры и продукты-блокбастеры. Журнал первым замечает новые тренды и показывает то, каким будет маркетинг завтра.
Журнал «Маркетинг – Менеджмент»

Второе место в номинации «Лучшее профессиональное  издание по маркетингу в  2008‑м году»

Профессиональный журнал о маркетинге. Стратегии и оперативные решения. Анализ применения, оценки ведущих лидеров, Примеры успешных кейсов. Аналитические материалы о компаниях, рынках и потребителях. Современные концепции и технологии управления. Управление персоналом, системы мотивации, и личная эффективность. Уникальные знания для ежедневного применения во всех областях бизнеса.
Партизанский маркетинг за 30 дней.  Автор  - Конрад Левинсон. Издательство - "ИД Гребенникова"
Второе место в номинации «Лучшая книга по маркетингу в 2008-м году»

Издательский дом «Гребенников» основан в 1993 году.

Деятельность Издательского дома направлена на то, чтобы предоставлять клиентам актуальную информацию для решения различных задач на всех этапах развития компании: этапе роста, этапе оптимизации и этапе повышения инвестиционной привлекательности.

По мнению издательства, значение нашей продукции заключается в том, что она обогащает наших клиентов новым опытом и знаниями, дает чувство принадлежности к профессионалам элитарного уровня, расширяет границы восприятия и стимулирует генерирование идей.

Издательство стремимся к тому, чтобы его продукция помогала менеджерам повышать личную квалификацию и квалификацию их подчиненных, сокращала время на поиск информации, необходимой для принятия решений, способствовала их карьерному росту.

Многие продукты Издательского дома «Гребенников» становились пионерами не только на российском рынке, но и на рынках стран СНГ. Так, настоящей бренд-академией для менеджеров стали первый русскоязычный журнал «Бренд-менеджмент», книги основоположника современного брендинга Дэвида Аакера, ежегодные конференции по управлению брендами. 

Кроме того, впервые были широко представлены читателям такие темы, как управление проектами, управление каналами дистрибуции, управление развитием персонала, маркетинг услуг, управление корпоративными финансами и многие другие.

В настоящий момент в портфеле Издательского дома «Гребенников» насчитывается 24 журнала:

· 10 журналов по маркетингу;

· 6 журналов по менеджменту;

· 5 журналов по управлению персоналом;

· 3 журнала по управлению финансами.

С 2003 года Издательский дом «Гребенников» издает книги по бизнесу. На настоящий момент издательство выпустило 29 книг. Изначально основными нашими форматами были учебники и монографии. С 2007 года издательский дом существенно расширил номенклатуру публикуемых книг. Начали также выпускаться практические руководства, истории успеха известных компаний.

В 2003 году книга Дэвида А. Аакера и Эрика Йохимштайлера «Бренд-лидерство: новая концепция брендинга» признана одной из лучших книг года по мнению журнала «Секрет фирмы».

А в 2008 году книга «Как повысить отклик от рекламы» Роско Барнса получила приз от журнала «Маркетинг Менеджмент» в номинации «Лучшая книга 2008 года».

В 2005 году Издательский дом «Гребенников» создал интернет-архив своих журналов, в котором в настоящее время содержится более 5000 статей, написанных 3000 российскими и более чем 500 зарубежными авторами.

Авторы книг, вышедших в издательстве – это специалисты, имеющие достижения в практической, консалтинговой, преподавательской и научной сферах деятельности. Актуальные для российского рынка зарубежные материалы представлены с разрешения таких всемирно известных издательств, компаний и учебных заведений, как Elsevier, Emerald, Harvard Business School, Swedish Scholl of Economics, University of Chicago Press, American Marketing Association, Berlin MBA, Academy of Marketing Science и др.
Компания  Russia direct
Первое место в номинации «Лучшая директ-маркетинговая компания в 2008-м году»
Группа компаний «RUSSIA DIRECT»− крупнейшая в России коммуникационная группа, существующая с 1993 года и объединяющая компании, специализирующиеся в One−to−one маркетинге: агентства полного цикла «Poster OgilvyOne» и «Direct action» и производственную компанию «Фабрика DM».

RUSSIA DIRECT создала региональную сеть партнерских агентств в 11 крупнейших городах России. С 1996 года RUSSIA DIRECT является членом всех крупнейших международных профессиональных организаций и ассоциаций, и единственной российской структурой, награжденной Европейской Ассоциацией Директ−маркетинга.

Клиентами RUSSIA DIRECT являются Philip Morris, Kimberly Clark, FORD, IKEA и множество крупных российских компаний.
 Компания  "М-Сити"
Второе место в номинации «Лучшая директ-маркетинговая компания в 2008-м году»
М-Сити российская компания, занимающая лидирующие позиции в области директ-маркетинга и предоставляет полный комплекс услуг на данном рынке. Основана в 1996 году.

Компания М-Сити предлагает полный комплекс услуг:

· Direct mail – директ-мейл, или почтовая рассылка (наиболее популярный инструмент директ-маркетинга). 

· Безадресная рассылка. 

· Курьерская доставка. 

· Персонализированная печать, или печать с переменными данными. 

· Машинная и ручная упаковка. 

· Создание, ведение и обработка баз данных. 

· Услуги колл-центра. 

· Полиграфические услуги. 

· Дизайнерские работы. 

· Копирайтинг материалов. 

· Создание и реализация проектов под конкретные задачи. 

· Креативные технологии и разработки.
Миссия компании «М-Сити» состоит в повышении эффективности маркетинговых коммуникаций путем предоставления комплекса услуг, максимально соответствующего задачам клиента.

Главный принцип работы ИПС «М-Сити» – хорошее качество предоставляемых услуг при относительно невысокой стоимости.

· Оперативность. 

· Точность информации. 

· Персонализация рассылок. 

· Внимательное отношение к подбору адресов. 

· Прозрачность, открытость и гибкость 

· Гарантия качества. 

· Уважительное отношение к клиенту. 

· Комплексный подход к решению поставленных задач 

· 12-летний опыт работы на рынке директ-маркетинга 

· Современные технологии 

· Собственная производственная площадка 

· Выстроенные процессы согласно ISO 9001:2000 и ISO 27001 

· Готовность поддержать и технически реализовать самые смелые идеи 

· ИПС «М-Сити» состоит в Российской ассоциации директ-маркетинга (РАДМ) и Национальной ассоциации дистанционной торговли (НАДТ).
Журнал «Секрет фирмы»
Первое место в номинации Лучшее освещение вопросов маркетинга в деловой прессе в 2008-м году
Журнал «Секрет фирмы» – одно из изданий Издательского Дома «Комерсантъ».  Это ежемесячный деловой журнал об успешных технологиях современного бизнеса, об удачном и неудачном опыте российских и международных компаний, о лучших сделках и оригинальных решениях, о красивых идеях и актуальных проблемах бизнеса – журнал для людей, принимающих решения, для тех, кто добивается успеха сам.  Деловой журнал   «Секрет фирмы» появился в 2001 году как еженедельный гид по управлению компанией.
Журнал  "Эксперт"
Второе место «Лучшее освещение вопросов маркетинга в деловой прессе в 2008-м году».
Журнал «Эксперт» — российский деловой еженедельник, важная часть российского делового сообщества. Издается с 1995 года в Москве. Костяк первоначальной редакции составили бывшие сотрудники издательского дома «Коммерсантъ».

Журнал «Эксперт», – одно из самых влиятельных еженедельных деловых аналитических изданий России. 

Тираж журнала «Эксперт» сертифицирован Национальной тиражной службой, опережает всех имеющихся на рынке конкурентов и составляет около 85 тыс. экземпляров 

Журнал "Эксперт" распространяется через 207 розничных сетей, среди которых входят «Логос», «ДМ-пресс», «Роспечать», «Наша пресса», «Метропресс». 

Журнал "Эксперт" сотрудничает с 72 подписными агентствами, среди которых «Интерпочта», «Моспочтамт», «Пресс-информ», «Роспечать», «Урал-пресс». 

Общенациональный еженедельный деловой журнал «Эксперт» издает коллектив профессиональных экономистов и журналистов, имеющих многолетний опыт работы в ведущих исследовательских центрах и лучших деловых изданиях страны. Среди членов редколлегии и постоянных авторов журнала «Эксперт» 19 человек имеют научные степени и звания, опыт исследовательской работы и организации научной деятельности. Авторы журнала неоднократно становились победителями различных конкурсов в номинации «бизнес-пресса», проводимых Центральным банком РФ, Торгово-промышленной палатой РФ, Федеральной комиссией по ценным бумагам, Ассоциацией российских банков, Конгрессом банков Тихоокеанского региона, Российским биографическим институтом.

Журнал «Эксперт» стремится к тому, чтобы содействовать российским компаниям в их развитии, помогать ориентироваться в сложном мире современной экономики и бизнеса.
Sostav.ru
Первое место в номинации «Лучший интернет-ресурс по вопросам маркетинга в 2008‑м году»

Ведущий российский информационно-аналитический портал, посвященный рынку рекламы, маркетинга, PR. Проект охватывает все этапы производства рекламных продуктов и проведения рекламных кампаний.

Sostav.ru ежедневно предоставляет необходимую для работы информацию:

· Интерактивно обсуждаемые новости рынка рекламы, маркетинга, PR. Новостные дайджесты специализированных изданий, новости непосредственно от компаний - участников системы.

· Аналитические статьи и обзоры потребительских интересов и характеристик продуктов. 

· Информационно насыщенная структурированная база данных креативных работ, представленных также в виде мультимедийных объектов в свободном доступе.

· Тематические колонки с публикациями от ведущих российских и западных специалистов о вопросах рекламы, маркетинга, PR. Online интервью – прямые эфиры - с самыми яркими представителями различных отраслей бизнеса. 

· Бесплатные бизнес-инструменты для организации и ведения электронного B2B, B2C бизнеса, проведения онлайновых тендеров, подбора персонала.

· Конференции и форумы, где проходят дискуссии на профессиональные темы. Здесь можно получить исчерпывающие ответы на любые вопросы, включиться в обсуждение темы.

· Фоторепортажи с важных событий индустрии.

· Online обучение от ведущих отраслевых ВУЗов. Постоянно проводимые конкурсы на профессиональную тематику, розыгрыши призов.

· Справочная, юридическая и другая информация.
4p.ru
Второе место «Лучший интернет-ресурс по вопросам маркетинга в 2008-м году»
Маркетинг журнал 4p.ru - это электронное издание (маркетинг портал) основанное в 1999 году. 

4p.ru был создан как место встречи маркетологов в сети, где специалисты маркетинговых специальностей могли общаться, обмениваться мнениями, делиться опытом.

В настоящий момент 4p.ru это не только место встреч маркетологов, но и лучшие практические и аналитические материалы маркетинговой специфики, а также ряд бесплатных уникальных сервисов для маркетологов и компаний рекламно-маркетинговой сферы.
Цикл конференций "Маркетинг-успеха". Организатор -  BTL'STUDY
Первое место в номинации «Наиболее интересный форум, конференция по  маркетингу  в 2008-м году»
Цикл региональных конференций «МАРКЕТИНГ УСПЕХА» - это востребованные темы и успешные решения для регионов. 

Отличительные характеристики цикла региональных конференций «МАРКЕТИНГ УСПЕХА»:

· Приобретение новых деловых контактов и связей. Все самые успешные и перспективные представители отрасли собираются вместе и открыты для диалога. Желающие найти бизнес идею и разработать новый проект, узнать новые инструменты, повышающие результат, просто поделиться опытом с профессионалами рынка. 

· Практическая направленность выступлений. Дает возможность презентовать себя потенциальным клиентам, так как специальный формат «без галстуков» располагает к неформальному общению, находить бизнес партнеров, открыть новые возможности.

· Высокий уровень профессионализма докладчиков.  Наши докладчики – это ведущие эксперты по маркетингу, постоянно выступающие на лучших мероприятия по маркетингу в России и за ее пределами. 

· Успешные решения для регионов. Думай глобально - действуй локально. Полученные знания позволяют на качественно - новом уровне реализовывать региональные проекты. 

· Повышение эффективности бизнеса. Полученные прикладные методики можно с успехом применить в своем бизнесе. НЕТ удаче - ДА успешному эффективному маркетингу! 

Формат проведения цикла региональных конференций «МАРКЕТИНГ УСПЕХА»:

ДЕНЬ 1. Бизнес-форум.

На Бизнес-форуме возможно получить "ПОД КЛЮЧ" как самые свежие знания в области инновационного маркетинга, так и разобраться в технологиях разработки успешных бизнес – решений для отечественного бизнеса. Перенять опыт сильнейших ТОР-менеджеров России из первых уст. Вы найдете ответы на самые актуальные для региональных рынков вопросы: «Как действовать в ситуации резко возрастающей конкуренции?», «Как повысить продажи в рамках ограниченного бюджета?», «Как противостоять федеральной и межрегиональной экспансии и удерживать текущих клиентов?», «Как преодолеть кризис без потерь?» и другие. 

Бизнес-форум – это встреча профессионалов, которая будет способствовать расширению деловых контактов, обмену опытом, новыми технологиями и развитию цивилизованного рынка в сфере маркетинга. После участия в Бизнес-форуме, в своей работе, вы сможете использовать конкретные алгоритмы действий под конкретные ситуации.

ДЕНЬ 2-3. Семинар-решение.

В ходе семинара рассматриваются 7 ключевых стадий разработки маркетинговой кампании, а также место и роль отделов продаж и маркетинга в достижении максимального эффекта. Участники семинара получат навыки разработки и обоснования маркетинговых проектов, гарантирующих рост продаж и быстрый возврат инвестиций; технологию влияния на ROI в маркетинге; понимание алгоритма расчета минимально необходимого маркетингового бюджета; навыки формирования плана работы по оптимизации маркетинга и продаж.

Семинар подготовлен на базе анализа более 300 проектов, информация адаптирована к текущей экономической ситуации в России.
Форум "Топ Маркетинг Менеджмент" . Marketing One и Учебный центр BTL'STUDY
Наиболее интересный форум, конференция по  маркетингу  в 2008-м году
Компания «Marketing One» основана в 2004 году. Специализируется на организации деловых конференций и семинаров для топ-маркетинг менеджеров, проведении маркетинговых исследований, оказании консалтинговых услуг. С самого начала компания сделала ставку на новый формат проведения деловых мероприятий – Experiential Learning®. Популярный на Западе, но пока мало изведанный у нас подход был специально разработан для проведения бизнес-events, участниками которых являются профессиона-льные топ-менеджеры, обладающие значительными знаниями, опытом практической работы и склонностью к самостоятельным решениям. Формат подразумевает преобладание дискуссионных форм общения, совместный поиск решений в режиме on-line, гибкие алгоритмы формирования повестки дня, общую неформальную атмосферу. 

Ориентация на командную работу
Мероприятия «Marketing One» проектируются как площадки для группповой работы, с особым акцентом на координацию всех подраз-делений компании, имеющих отношение к маркетингу. Наилучшие результаты от участия получают сплоченные команды топ-менедежеров, отвечающих за формирование и реализацию маркетинговой политики компании. Разработаны специальные программы маркетингового teambuilding’а.

Тщательный подход к формированию программы
Разрабатываемая совместно с Экспертным Советом в который входят директора по маркетингу и эксперты лидирующих российский и международных компаний, программа всегда отражает наиболее актуальные, интересные и проблемные вопросы из практической деятельности маркетинг- менеджмента.

Предельно трепетное отношение к привлечению спикеров
Все выступающие событий – признанные эксперты по маркетингу с большим опытом практической работы. Большинство – ТОП-маркетинг-менеджеры лидирующих российских и международных компаний.

Максимум полезности
Одна из главных задач - создание деловой, но неформальной атмос-феры, максимально способствующей плодотворному общению с коллегами и маркетингу-гуру, установлению взаимовыгодных контактов с партнерами. 

