Ключевые навыки 


1. СТРАТЕГИЧЕСКИЙ МАРКЕТИНГ 
Стратегические ориентиры фирмы. Разработка миссии, видения, целевых установок. Ключевые компетенции фирмы. Формирование корпоративной стратегии компании. Подготовка и бюджетирование маркетингового плана. Оценка продуктового портфеля компании. Построение сбытовой стратегии. Аудит сбытовой системы. Участие в разработке инвестиционной политики холдингов. 
Анализ слияния и поглощения, оценка маркетинговой стоимости бренда при слиянии/поглощении. 
Комплекс маркетинговых мероприятий для подготовки компании к IPO. 
Разработка прогнозных моделей по инвестиционной привлекательности рынков 

2. БРЕНДИНГ 
Опыт создания торговых марок с нуля. Хорошее знание и опыт работы с брендинговыми агентствами Москвы. В том числе, из "первой пятерки": Mildberry, Neims, Depot DPF, Soldis, Александров дом дизайна. Наработанные связи с крупнейщими Лондонскими агентствами : CLAESSENS, IDENTICA, REN&ROWE. Хорошее знание агентств по неймингу. Знание и опыт регистрации и охраны торговых марок (ТМ).Хорошее знание креативных агентств, в том числе из "первой пятерки":Родная речь, Инстинкт, Знаменка и т.д Хорошее знание медийных агентств. Минимизация бюджетов на брендинг без снижения эффективности. Опыт создания ТМ без привлечения агентств и внешних подрядчиков. Опыт проведения редизайна ТМ, линейные расширения ТМ, создание локальных ТМ. Разработка креативных брифов на позиционирование ТМ. Проведение исследований U&A, участие в омнибусах. 

3. ИССЛЕДОВАНИЯ РЫНКА 
Опыт проведения количественных и качественных исследований. Неоднократный опыт проведения исследований U&A. Опыт работы с крупнейшими исследовательскими компаниями: AC Nielson, Comcon, GFK., TNS . Работа с базами данных AC Nielson- Inf*Act , Comcon –RTGI. Вusiness analytica. Хорошие навыки проведения исследований для тестирования новых продуктов: тестирование нейминга , дизайна, концепции позиционирования. Опыт проведения исследования удовлетворенности покупателей фирменной розничной сети торговых точек. Опыт получения данных по рекламным бюджетам конкурентов отрасли.

4. ТРЕЙД МАРКЕТИНГ и МЕРЧЕНДАЙЗИНГ 
Подготовка, проведение, оценка эффективности, BTL мероприятий. Хорошее знание BTL агентств Москвы. Разработка корпоративных стандартов мерчендайзинга с нуля, разработка, дизайн и производство креативных POS материалов. Разработка методики мониторинга эффективности – результативности мерчендайзинга. Разработка систем мониторинга дистрибуции. Успешный опыт проведения промо мероприятий для товаропроводящей цепи и для конечного потребителя. Опыт участия в совместных программах с сетевыми супермаркетами Москвы и регионов. 
Создания собственных трейд маркетинговых отделов для минимизации затрат по статье BTL -экономия 50% бюджета.

5. ПОДБОР ПЕРСОНАЛА. Отдел маркетинга “под ключ”
Опыт формирования отделов с нуля. Отдел маркетинга “под ключ”. Разработка структуры отдела и типовых положений об отделе. Разработка типовых должностных инструкций. Хорошее знание уровней компенсационных пакетов. Разработка систем ЗП и компенсаций. Отбор персонала. Имплементация отдела в структуру предприятия для осуществления всех функций маркетинга на предприятии: аналитической, продуктовой, продвиженческой.
Опыт создания дизайнерского бюро на фирме. Хорошее знание вспомогательных подрядчиков (корректоры, бюро переводов) Опыт создания аналитических отделов.

6. ВЫСТАВОЧНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 
Опыт участия в выставках уровня “WORLD FOOD” и “Продэкспо”. В том числе срочная застройка. Аренда площадей, тендер среди застройщиков. Успешный опыт застройки стендов свыше 100 кв.м. Отбор персонала для работы на выставке. Подготовка полного комплекта представительских рекламных материалов: каталоги, брошюры, буклеты. В том числе срочная полиграфия. 
Опыт изготовления сувенирной продукции: ежедневники, календари и т.д. Знание поставщиков сувенирной продукции. 

7. МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ 
Обоснованный отбор каналов коммуникации. Обоснование и утверждение бюджета на маркетинговые коммуникации. Покупка медиа бюджетов конкурентов. Опыт работы с агентствами OMD media direction, Видео интернешенл. Опыт съёмки и размещения ролика на телевидении. Медиапланирование. Проведение “ post campaign” исследований. Создание дизайна и размещение наружной рекламы. Опыт работы по размещению рекламы в метрополитене. 

8. ПОДГОТОВКА И ПРОВЕДЕНИЕ АВТОРСКИХ СЕМИНАРОВ
2004г. Мерчендайзинг. 
Основы мерчендайзинга.Принципы формирования сетов.Принципы правильной выкладки. Правила использования POSM. Разработка стандартов мерчендайзинга. Имплементация стандартов. Оценка эффективности.
2008 г.Брендинг.
Разработка платформы позиционирования. Карты конкурентов. Критерии важности параметров продукта для потребителя. Разработка графического решения концепции позиционирования.Каналы коммуникации.

9. ПУБЛИКАЦИИ  ВЫСТУПЛЕНИЯ
Журнал "Новости торговли" №04[98] 2006 г. Статья "На скорую руку" стр.44-48
Журнал "Маркетинг pro" №5 [44] 2008 г. Статья "Московский рынок продуктов мясопереработки" стр. 26-30
Журнал "Маркетинг pro" №6 [45] 2008 г. Статья "А Вы удовлетворены своей работой ? Ещё раз о роли маркетолога в компании" стр.59-63
Корректировка продуктового портфеля в условиях изменения потребительского спроса. Выступление на Российском агропродовольственном форуме. Выставка World Food Moscow 2009.


10.АРХИТЕКТУРНЫЕ ПРОЕКТЫ
Аудит фирменной торговой сети. Исследования степени удовлетворенности клиентов фирменной сети.Разработка дизайнерского решения.Разработка архитектурного решения. Создание планограмм торговых залов. Разработка планово-сметной документации.Строительство тестовых торговых точек. Авторский надзор при адаптации архитектурно-дизайнерского решения на другие торговые точки. 
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