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«стандартизация» 
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«стандартизация» 
подходов на массовом 

В2С рынке 

разнообразие подходов 
на рынке В2В 

1. Целевая аудитория 

2. «Бренд это качество» 
3. Интересы человека 

4. «Эмоциональность» 

 

Предыдущий опыт «+» 

 

1. Целевые сегменты 

2. «Качество это бренд» 
3. Интересы компании +   
интересы человека 

4. «Рациональность» 

Предыдущий опыт «-» 

 

«стандартизация» 
инструментов 

1 
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Расчет 
эффективности 

2 

В2В В2С 

Личные продажи 

Стимулирование сбыта 

Реклама 
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В2В В2С 

Исследования и 
анализ 

3 

1. Статистические методы 

2. Ориентация на прошлые 
периоды 

3. Количественные методы 
исследований 

 

1. Статистические методы – 
не работают 

2. Ориентация на прошлые 
периоды – работает 
редко 

3. Экспертные оценки 

 


