Объемы казахстанского рынка ТВ рекламы в 1-м полугодии 2011 году составил $355,8 млн., сообщает Медиа Холдинг"Бизнес Ресурс" со ссылкой на данные компании TNS Central Asia.  

Тенденция развития рынка телевизионной рекламы в Казахстане налицо, но в то же время следует признать, что казахстанский рынок рекламы занимает приблизительно 0.5% от мирового рынка теле рекламы, составлявшего на начало 2011 года $143 млрд. (по данным исследовательской компании Информа). 

Тем не менее, следует отметить позитивную динамику роста Казахстанского рынка телевизионной рекламы относительно мирового рынка. В то время как последние данные по росту мирового рынка ТВ рекламы в 2010 году составили 10,3% (по сообщению исследовательской компании Информа), рост Казахстанского рынка рекламы в 1-м полугодии 2011 года по отношению к 1-му полугодию 2010 года составил 27,5%. Менее оптимистично выглядят данные по росту рынка телевизионной рекламы за 1-е полугодие 2011 года, предоставленные группой рекламных компаний "DASM" ( 12,5%) и Рекламным агентством "Визеум" (20%). Несмотря на достаточно большой разброс в цифрах, рост рынка телевизионной рекламы очевиден.  Прежде всего, я связываю это с посткризисной активизацией ключевых игроков рекламного рынка (крупные международные и местные корпорации) и потенциалом казахстанского рынка рекламы в свете недостаточной степени его насыщенности и относительно невысокой конкуренции в сфере предоставления услуг на рынке (по сравнению с более крупными и развитыми рынками, например российским).

Если верить агентству Информа, объем мирового рынка телевизионной рекламы вырастет в 2011 году на 3,8% до $149 млрд. Что ж, будем внимательно следить за ситуацией на рекламном рынке Казахстана во 2-м полугодии 2011 года и отмечать интересные тренды и перспективы.
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